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Vevy EU rOpe, affermata azienda di ricerca e

produzione di eccipienti e principi attivi mirati alle appli-
cazioni cutanee farmaceutiche, cosmetiche e igienistiche,
& nata cinquant’anni fa da un’idea di Giorgio Rialdi, me-
dico ricercatore e attuale presidente e direttore scientifico
della societa. Il primo prodotto di Vevy, tuttora in com-
mercio, & un bioemulgoide veicolante, privo di interferen-
ze verso il biochimismo dell’apparato cutaneo, capace di
mantenere legati acqua e olio e di veicolare le molecole
attive. «Da allora - precisa Vincenzo Rialdi, figlio di Gior-
gio e amministratore delegato di Vevy - questo prodotto
ha avuto i pochi necessari aggiornamenti. Con identico
rigore, tanti altri prodotti sono nati e hanno portato a un
listino specializzato innovativo». Da venticinque anni in
azienda - ma gia da adolescente vi svolgeva le mansioni
piti diverse durante il periodo estivo, Vincenzo Rialdi par-
la di efficacia, originalita, Qualita, sicurezza dei prodotti,
trasparenza e correttezza nell'informazione: bastano po-
che battute per capire che in Vevy il rigore nell‘attivita di
ricerca e sviluppo come nell'operativo non & un semplice
enunciato. «Il prodotto deve essere biologicamente sicu-
ro, efficace e stabile, cio& mantenere le promesse. Siamo
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stati i primi del settore - sottolinea Rialdi - a operare in re-
gime di “Good Manufacturing Practice” certificate se-
condo le linee guida EFfCI GMP, specifiche del settore e
derivate dalle norme IPEC-PQG (International Pharma-
ceutical Excipients Council and Pharmaceutical Quality
Group, ndr); si tratta di norme molto pit complesse da
gestire rispetto alle ISO ma che offrono maggiori garan-
zie di affidabilita soprattutto nelle attivita di ricerca e di
produzione». In Vevy, prosegue Rialdi, «prevalentemente
produciamo cio che inventiamo. Il progetto di ricerca na-
sce dall'esigenza di trovare una risposta a un quesito, e
fin dall'inizio la ricerca & svolta pensando al prodotto fini-
to. Per esempio, uno dei nostri ultimi prodotti & stato
creato per modulare la formazione cutanea di catecola-
mine indotta dallo stress distrettuale che noi stessi abbia-
mo identificato (sole, aria condizionata, agenti impropri
ecc.) e ridurre cosi la reazione dermica stress-dipendente.
Anche in questo caso siamo partiti dallo screening delle
esigenze e successivamente abbiamo studiate i meccani-
smi tramite i quali avwengono tali specifiche reazioni cu-
tanee; ne sono sequiti progettazione e sviluppo del prin-
cipio attivo destinato agli usi cosmetici e dermofarma-
ceutici». Completati i test applicativi, la pratica di ricerca
si chiude e il prodotto @ pronto per il mercato. «In Italia -
spiega I'amministratore delegato di Vevy - sono i nostri
specialisti di prodotto a proporre i nostri ritrovati ai clien-
ti, mentre i mercati esteri sono coperti da distributori
esclusivisti specializzati. Il 60% del nostro fatturato & rap-
presentato dall’export: prevalentemente in Europa, ma
anche negli Stati Uniti, in Sud America, in Sud Africa, in
Asia e in Oceania. Poiché il prodotto cosmetico & ormai
considerato un bene necessario e non voluttuario, la re-
cessione mondiale non ha colpito in modo grave questo
settore, che ha subito un rallentamento ma non si & mai
fermato. Ancor meno il settore dermofarmaceutico».
Giocatore e allenatore di hockey su pista (su pattini a ro-
telle tradizionali, ndr), Vincenzo Rialdi ha trasferito in
azienda il senso del “gioco di squadra”, «che vuol dire
affiatamento, avendo chiaro ciascuno il proprio ruolo e il
proprio compito. Il gruppo funziona se tutti sanno esatta-
mente come e guando intervenire, in partita cosi come
sul lavoro, fra colleghi e nei confronti dei clienti, come
anche essere leali nei confronti dei competitor. Negli ulti-
mi tempi - aggiunge Rialdi - sono in corso diversi avvicen-
damenti fra il personale: ecco, questi cambiamenti sono
di stimolo per ristudiare e ricomporre una squadra ancor
pil competitiva». In Vevy oggi lavorano una trentina di
persone fra chimici, periti chimici, farmacisti, biologi, ma
dal 1987 & operativa anche una divisione che si occupa di
Tecnologie Avanzate, diretta dal fratello Raffaele, I'unico
sviluppatore informatico in Italia insignito del titolo di
MVP (Most Valuable Professional) Developer Security di
Microsoft Corporation. Oltre a sviluppare software e si-
stemi per le esigenze aziendali e di laboratorio, la divisio-
ne Tecnologie Avanzate realizza anche progetti specializ-
zati per conto di clienti esterni.

Anche in veste di presidente di Mapic, il Gruppo materie
prime per I'industria cosmetica fondato nel 2001 in Ai-
spec-Federchimica, I'amministratore delegato di Vevy
Europe rimarca I'importanza del gioco di squadra: «Ri-

tengo che l'associazionismo, attraverso il confronto e lo
scambio di esperienze, possa offrire opportunita di cre-
scita individuale e allo stesso tempo dare forza e credibi-
lita alle imprese, nei confronti sia delle istituzioni sia del
mercato. Attualmente Mapic porta un contributo che &
riconosciuto determinante in termini finanziari, di peso
politico e di contributi tecnici di alto livello in EFfCI, la fe-
derazione che riunisce a livello europeo le aziende delle
materie prime cosmetiche, su temi di grande interesse
comune, come il monitoraggio delle norme che regola-
no il settore e la produzione di posizioni ufficiali e di do-
cumenti tecnici di riferimento fra i quali le EFfCI GMP e
la EFfCI Reach Guide, In associazione come in azienda
insistiamo molto sugli aspetti della sicurezza per la tutela
della persona e dell’ambiente - conclude Rialdi -, perché
il mercato della cosmetica & soggetto alle mode ma il
consumatore deve essere consapevole di quanto sia nor-
mata, controllata e affidabile la nostra filiera, e ricordare
che “naturale” non & necessariamente sinonimo di “si-
curo” né di “efficace”». M (PP)




